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Introduction :

Une révolution 
dans le secteur 
pharmaceutique
L’essor du numérique a transformé de nombreux secteurs, et 

la pharmacie n’y échappe pas. La montée en puissance de la 

pharmacie en ligne marque une rupture dans la façon dont les 

consommateurs accèdent aux produits de santé. Cette 

transition est portée par une demande accrue de services 

pratiques, rapides et personnalisés, tout en étant encadrée par 

des réglementations strictes, notamment en Europe.



Aujourd’hui, la pharmacie en ligne est bien plus qu’un simple 

canal de distribution. Elle répond à des besoins diversifiés, de 

l’accès simplifié aux produits de parapharmacie à la 

consultation médicale à distance. Pourtant, le chemin reste 

semé d’embûches, entre enjeux logistiques, défis 

réglementaires, et exigences éthiques.



Objectifs du

livre blanc
Ce livre blanc vise à �

� Décrypter l’évolution du marché de la pharmacie en ligne et 

ses spécificités dans différents pays�

� Mettre en lumière les opportunités pour les acteurs 

traditionnels et émergents�

� Identifier les défis majeurs, qu’ils soient liés à la 

réglementation, à la logistique ou à la confiance des 

consommateurs�

� Proposer des recommandations concrètes pour réussir dans 

cet environnement en pleine mutation.



Le marché de la pharmacie en ligne connaît une croissance rapide, portée 
par plusieurs facteurs clés �

� La digitalisation accrue des comportements d’achat, particulièrement dans 
le domaine de la santé�

� L’impact de la pandémie de COVID-19, qui a accéléré l’adoption des services 
en ligne par des patients cherchant à minimiser leurs déplacements�

� L’intégration des nouvelles technologies, telles que l’intelligence artificielle, 
pour personnaliser l’expérience client.



Quelques chiffres clé�

� En 2023, le marché mondial de la pharmacie en ligne a dépassé les 180 
milliards de dollars�

�  Plus de 35% des consommateurs européens achètent régulièrement des 
produits pharmaceutiques ou de parapharmacie en ligne�

� En France, le chiffre d'affaires des pharmacies en ligne a augmenté de 30% 
en 5 ans, principalement grâce à la parapharmacie.

1/ L’évolution du marché 
pharmaceutique à l’ère du 
numérique

Un marché en pleine expansion



Une adoption progressive selon les 
régions

� France : La vente en ligne est 
limitée aux médicaments sans 
ordonnance (OTC), mais le 
marché de la parapharmacie est 
en plein boom. Les plateformes 
comme Docmorris ou les 
initiatives indépendantes des 
pharmacies gagnent du terrain. 
La réglementation stricte garantit 
la qualité des produits, mais elle 
freine les opportunités pour les 
médicaments sur prescription�

� Espagne : Le marché espagnol 
connaît une croissance rapide 
grâce à une forte demande pour 
les produits de santé en ligne. 
Cependant, la législation, similaire 
à celle de la France, limite la 
vente des médicaments sous 
prescription, favorisant 
principalement les produits de 
bien-être et les dispositifs 
médicaux.


 

� Italie : L’Italie se distingue par un 
dynamisme croissant dans la 
digitalisation des pharmacies. 
Avec des campagnes soutenues 
pour moderniser les services, les 
grandes chaînes investissent dans 
le e-commerce et proposent des 
services avancés, comme la 
consultation en ligne et la 
livraison rapide.


�

� Allemagne : L’Allemagne est un 
leader européen, avec des acteurs 
comme DocMorris qui dominent le 
marché. La réglementation y est 
plus permissive, permettant sous 
certaines conditions la vente de 
médicaments prescrits en ligne. 
Cela, couplé à une logistique 
robuste, place l’Allemagne au 
sommet des marchés européens 
de la pharmacie digitale.

Europe : Une réglementation stricte mais un marché en pleine croissance


En Europe, le marché de la pharmacie en ligne est en plein essor, mais il 
reste encadré par des réglementations qui varient fortement d’un pays à 
l’autre.



États-Unis : Leadership 
technologique et intégration des 
services


Les États-Unis sont à la pointe de 
l’innovation dans la pharmacie en 
ligne. Des géants comme Amazon 
Pharmacy ou CVS Health intègrent 
des technologies avancées, comme 
l’intelligence artificielle et la 
blockchain, pour offrir des services 
personnalisés et sécurisés�

� Télépharmacie : Les consultations 
et prescriptions en ligne sont en 
forte croissance�

� Livraison express : Grâce à des 
infrastructures logistiques 
avancées, les médicaments 
peuvent être livrés en quelques 
heures�

�  Personnalisation : Les 
recommandations basées sur 
l’historique de santé des patients 
renforcent leur fidélité.

Afrique : Un potentiel immense mais 
des défis à relever


L’Afrique, bien qu’hétérogène dans 
son développement numérique, offre 
des opportunités uniques pour la 
pharmacie en ligne�

� Population jeune et adoption 
mobile-first : L’accès aux services 
de santé en ligne passe 
principalement par les 
applications mobiles et les 
plateformes légères�

� Pays en pointe : Le Maroc, le 
Nigeria, l’Afrique du Sud et le 
Kenya montrent un fort potentiel 
de croissance, soutenus par des 
initiatives locales et des besoins 
non couverts�

� Défis majeurs : Les 
infrastructures logistiques limitées 
et la fragmentation des cadres 
réglementaires freinent une 
adoption massive.



Un consommateur en quête de 
simplicité et de rapidité

2/ Comprendre le 
consommateur digital en santé

Le profil du consommateur de 
produits de santé en ligne est 
multiple, mais quelques tendances se 
démarquent :


�

� Les jeunes actifs : Recherchant 
des services pratiques et rapides, 
notamment pour la 
parapharmacie.


�

� Les seniors : Davantage enclins à 
adopter des solutions digitales 
post-pandémie, souvent pour des 
besoins récurrents�

� Les patients informés : Sensibles 
aux avis clients et à la 
transparence des produits.



Le rôle central de la confiance

Dans un secteur aussi sensible, les consommateurs ont besoin de 
garanties pour adopter les services de pharmacie en ligne. Les 
pharmacies doivent se concentrer sur �

� La transparence : Détails sur l’origine des produits et garanties de 
qualité.


�

� La sécurité des données : Respect des normes RGPD et utilisation de 
solutions sécurisées pour les paiements.


�

� L’expérience client : Un service client réactif et empathique est un 
facteur différenciant.

Les attentes post-pandémie

La pandémie a transformé les attentes �

� Accélération de la télépharmacie : Les consultations et prescriptions à 
distance sont désormais un service clé.


�

� Services rapides : Les consommateurs attendent des livraisons en 24 
heures, voire sous 2 heures dans les grandes villes.


�

� Soutien logistique : L’importance du click-and-collect pour pallier les 
problèmes de disponibilité.



Réglementation en Europe : Un cadre 
structurant mais diversifié

3/ Règlementation et cadre 
juridique

L’Europe est un marché complexe en raison de la diversité des 
réglementations nationales. Cependant, certains principes communs 
s’appliquent �

� Vente en ligne limitée aux médicaments OTC (over-the-counter) dans 
la plupart des pays.


�

� Obligation d’obtenir une autorisation officielle pour opérer un site de 
pharmacie en ligne�

� Hébergement des données de santé sur des serveurs certifiés pour 
garantir la confidentialité des informations des patients.


La pharmacie en ligne est un secteur strictement encadré par des 
réglementations qui varient selon les pays et les régions. Bien que ces 
règles visent à garantir la sécurité des patients et la qualité des produits, 
elles imposent également des contraintes importantes pour les acteurs 
du marché.



Focus par pay�

� France : Seules les pharmacies physiques peuvent vendre en ligne et 
uniquement des médicaments sans ordonnance. Les produits doivent 
être conformes aux normes françaises et les sites doivent être validés 
par l’Agence Régionale de Santé (ARS).


�

� Allemagne : La réglementation est plus souple, permettant la vente de 
médicaments sur ordonnance, sous réserve de prescriptions 
électroniques et d’un contrôle strict de l’authenticité.


�

� Espagne et Italie : Les deux pays suivent une approche similaire à celle 
de la France, avec des limitations sur les médicaments prescrits et un 
accent mis sur les produits de parapharmacie.


�

� Pays nordiques : Ces pays adoptent une approche plus avancée, 
favorisant l’accès numérique tout en maintenant des normes de 
sécurité élevées.


 

Aux États-Unis, le cadre réglementaire est moins contraignant qu’en 
Europe, ce qui explique la forte expansion des plateformes de pharmacie 
en ligne. Les principales caractéristiques incluent �

�  Autorisation des médicaments sur ordonnance : Sous certaines 
conditions, les prescriptions peuvent être numérisées et validées en 
ligne�

� Réglementation fédérale vs étatique : Les règles varient selon les 
États, mais les grandes entreprises comme Amazon Pharmacy ou 
Walgreens respectent des standards élevés pour éviter les fraudes�

� Focus sur la sécurité des données : Le Health Insurance Portability and 
Accountability Act (HIPAA) impose des standards stricts pour protéger 
les informations de santé des consommateurs.

Les États-Unis : Flexibilité et innovation



En Afrique, la pharmacie en ligne est encore dans une phase émergente. 
Les cadres réglementaires varient considérablement �

� Maroc : Le pays possède une réglementation en développement, mais 
les initiatives numériques se heurtent souvent à des limites logistiques 
et légales. 
�

� Kenya et Afrique du Sud : Ces marchés montrent une ouverture à la 
vente en ligne, avec un accent sur les dispositifs médicaux et les 
produits de parapharmacie. 
�

� Défis communs : L’absence d’un cadre légal harmonisé et le manque 
d’infrastructures freinent une adoption plus large.

Afrique : Une réglementation en 
construction

•	Lutte contre la contrefaçon : La vente en ligne expose les 
consommateurs à des produits contrefaits. Les acteurs doivent garantir la 
traçabilité et la qualité des produits.







•	Protection des données : Les réglementations comme le RGPD en 
Europe imposent des standards élevés de confidentialité.







•	Conformité locale : Les pharmacies doivent adapter leur offre et leurs 
services aux règles spécifiques de chaque pays où elles opèrent.



Défis juridiques communs



L’intégration de technologies 
avancées transforme les pharmacies 
en ligne en plateformes intelligentes 
capables de :




•	Anticiper les besoins des clients 
grâce à l’analyse des données 
d’achat.







•	Automatiser la gestion des stocks 
pour réduire les ruptures et optimiser 
les commandes.







•	Proposer des recommandations 
personnalisées, améliorant ainsi 
l’expérience client.




Exemple concret



Une plateforme utilisant l’IA peut 
analyser les habitudes d’un 
consommateur et lui proposer des 
rappels pour renouveler des produits 
récurrents, comme des vitamines ou 
des médicaments chroniques.



L’automatisation et l’IA

4/ Les opportunités 
technologiques pour les 
pharmacies en ligne



La blockchain joue un rôle crucial pour garantir la sécurité et la 
transparence dans le secteur de la pharmacie en ligne :




•	Traçabilité des produits : Chaque étape, de la production à la livraison, 
peut être enregistrée sur une blockchain.







•	Lutte contre la contrefaçon : Les clients peuvent vérifier l’authenticité 
d’un produit grâce à des QR codes liés à un registre sécurisé.







•	Confiance accrue : Cette technologie rassure les consommateurs, 
particulièrement dans les pays où la contrefaçon est un problème majeur.



Blockchain : Traçabilité et sécurité

•	Livraison express : L’intégration de services comme la livraison sous 2 
heures répond aux attentes des consommateurs modernes.







•	Click-and-collect : Cette solution hybride combine la praticité de l’achat 
en ligne avec la rapidité de récupération en officine.







•	Emballages durables : Les pharmacies en ligne investissent dans des 
emballages respectueux de l’environnement pour répondre aux 
préoccupations écologiques.



Logistique et livraisons innovantes



Les solutions de paiement jouent un rôle crucial dans la réussite des 
pharmacies en ligne. Elles doivent répondre à des exigences de sécurité, 
de rapidité et de simplicité tout en favorisant la fidélisation des clients 
grâce à des options innovantes.




Options de paiement sécurisées et diversifiées




•	PayPal : Largement reconnue pour sa simplicité et sa sécurité, PayPal 
est un choix incontournable pour les pharmacies en ligne souhaitant 
rassurer leurs clients. Avec ses options de paiement fractionné et sa 
garantie pour les acheteurs, PayPal est particulièrement apprécié pour les 
transactions internationales.







•	Stripe : Une solution moderne qui permet d’intégrer facilement les 
paiements par carte bancaire sur les sites e-commerce. Elle offre des 
outils puissants pour suivre les transactions et garantir la sécurité.







•	Payplug : Spécialement conçu pour les PME, Payplug est une option 
intuitive qui combine sécurité et facilité d’intégration.







•	Apple Pay et Google Pay : De plus en plus populaires, ces solutions 
permettent des paiements rapides et sécurisés directement via des 
appareils mobiles.




Cashback et programmes de fidélité




•	Carlo Cashback : Une solution adaptée à des marchés spécifiques, 
comme Monaco, pour inciter les consommateurs à revenir en offrant des 
réductions immédiates.







•	Programmes de points : Les pharmacies en ligne peuvent intégrer des 
systèmes de fidélité qui récompensent les achats récurrents, par exemple 
en cumulant des points convertibles en réductions ou en cadeaux.

Solutions de paiement et cashback



Avantages pour les pharmacies en ligne




•	Réduction du taux d’abandon de panier : Proposer plusieurs options de 
paiement, comme PayPal, rassure les consommateurs et facilite la 
conversion.







•	Sécurité accrue : Les solutions modernes, comme Stripe et PayPal, sont 
équipées de systèmes de détection de fraude pour protéger les 
transactions.







•	Internationalisation : PayPal et Stripe permettent aux pharmacies de 
s’adresser à une clientèle mondiale sans se soucier des barrières liées aux 
devises ou aux moyens de paiement locaux.





SEO/SEA : Optimisation pour la visibilité

5/ Stratégies marketing pour 
réussir en ligne
Dans un environnement concurrentiel, la réussite d’une pharmacie en ligne 
repose autant sur une expérience utilisateur irréprochable que sur des 
stratégies marketing bien ciblées. Voici les leviers essentiels pour capter et 
fidéliser les consommateurs.

SEO (Search Engine Optimization) :



�

� Optimisation des mots-clés : Identifier les termes recherchés par les 
consommateurs, comme "compléments alimentaires bio" ou 
"médicaments sans ordonnance pas chers".



�

� Contenus éducatifs : Créer des blogs ou des guides pratiques pour 
répondre aux questions fréquentes des clients et renforcer l’autorité de 
la pharmacie.



�

� SEO local : Pour les pharmacies avec un service de click-and-collect, 
optimiser les pages pour des recherches géolocalisées, par exemple 
"pharmacie en ligne Paris".







SEA (Search Engine Advertising) :



�

� Google Shopping : Un outil incontournable pour les produits de 
parapharmacie. Les ROAS (retours sur investissement publicitaire) 
peuvent atteindre 7 à 12 si les campagnes sont bien optimisées.



�

� Campagnes ciblées : Utiliser les données démographiques pour cibler 
des segments spécifiques, comme les jeunes actifs ou les seniors.





















Les réseaux sociaux permettent de construire une communauté et de 
générer du trafic.




Présence sur les plateformes adaptées :



�

� Facebook et Instagram pour des campagnes visuelles mettant en 
avant des produits de santé et de bien-être.



�

� LinkedIn pour toucher les professionnels de santé et renforcer la 
crédibilité de l’entreprise.



�

� Stratégie de contenu : Publier des conseils santé, des tutoriels ou des 
témoignages clients pour engager l’audience.



�

� Publicités sociales : Investir dans des campagnes sponsorisées pour 
promouvoir des offres spéciales ou des lancements de produits.



Social Media Marketing (SMO) : 
Engagement et visibilité

La fidélisation est essentielle pour maximiser la valeur vie client (CLV) et 
réduire les coûts d’acquisition.




•	Programmes de fidélité : Proposer des points de récompense, des 
remises exclusives ou des avantages VIP pour les clients réguliers.







•	Rappels automatisés : Utiliser l’IA pour envoyer des notifications 
personnalisées, comme un rappel pour renouveler une ordonnance ou 
acheter un produit fréquemment utilisé.







•	Emails segmentés : Envoyer des newsletters adaptées aux besoins 
spécifiques des clients, comme des offres pour les seniors ou des conseils 
santé pour les jeunes parents.



Fidélisation des clients



•	Création de guides santé : Des articles ou vidéos éducatifs sur des sujets 
populaires (par exemple, "Comment choisir les bons compléments 
alimentaires").







•	Contenus interactifs : Quiz, simulateurs de prix ou vidéos explicatives 
pour enrichir l’expérience utilisateur.







•	Mises en avant de produits spécifiques : Promouvoir les produits 
saisonniers, comme les antihistaminiques au printemps ou les vitamines 
en hiver.



Stratégie de contenu

•	Programmes d’affiliation : Collaborer avec des blogueurs santé, des 
influenceurs ou des comparateurs de prix pour élargir l’audience.







•	Partenariats avec des laboratoires : Créer des campagnes conjointes 
pour promouvoir des gammes spécifiques.







Affiliation et partenariats



France : pharmacie de proximité digitalisée

6/ Études de cas inspirantes

Allemagne : La puissance de DocMorris

Une pharmacie en ligne française a doublé son chiffre d’affaires en un an 
en :




•	Investissant dans le SEO local pour promouvoir son service de click-
and-collect.







•	Proposant des tutoriels vidéo pour expliquer l’utilisation de dispositifs 
médicaux.







•	Intégrant PayPal et Stripe pour sécuriser les paiements et réduire les 
abandons de panier.


•	Stratégie de différenciation : DocMorris a misé sur un catalogue large, y 
compris des médicaments sur prescription.







•	Partenariats stratégiques : Collaboration avec des assureurs pour 
proposer des remboursements directs aux patients.







•	Service client automatisé : Un chatbot performant répond aux questions 
fréquentes en temps réel.





États-Unis : Amazon Pharmacy

Afrique : Innovation au service des populations

•	Leadership technologique : Intégration de l’intelligence artificielle pour 
anticiper les besoins des clients.







•	Livraison ultra-rapide : Avec un réseau logistique avancé, Amazon 
Pharmacy offre la livraison sous 24 heures.







•	Personnalisation : Les utilisateurs reçoivent des recommandations 
basées sur leur historique d’achat.



Au Kenya, MyDawa a révolutionné l’accès aux produits de santé grâce à :







•	Une plateforme mobile-first : Accessible même avec une connexion 
limitée.







•	Livraison express : En s’appuyant sur des coursiers locaux pour réduire les 
coûts logistiques.







•	Garantie d’authenticité : En intégrant la blockchain pour tracer l’origine 
des produits.





6/ Conclusion
La pharmacie en ligne n’est plus une option, mais une nécessité pour les 
acteurs du secteur pharmaceutique. Elle offre des opportunités sans précédent 
pour améliorer l’accès aux soins, simplifier les parcours clients, et moderniser 
les services. Cependant, elle impose également des responsabilités importantes 
en termes de sécurité, de conformité et de durabilité.

Synthèse des points clés




•	Le marché européen, bien que réglementé, offre un potentiel significatif pour 
les acteurs capables de s’adapter aux spécificités locales.







•	Les États-Unis restent à la pointe de l’innovation technologique, servant de 
modèle pour les autres régions.







•	Les marchés émergents, en particulier en Afrique, représentent des 
opportunités pour des modèles disruptifs, soutenus par des solutions mobiles 
et locales.




Recommandations finales
       



•	Investir dans les technologies : Intégrer l’IA, la blockchain, et des solutions de 
paiement avancées pour rester compétitif.







•	Prioriser l’expérience client : Miser sur la personnalisation, la rapidité, et la 
transparence pour fidéliser les utilisateurs.







•	Anticiper les évolutions réglementaires : Maintenir une veille constante pour 
garantir la conformité.







•	Adopter une vision durable : Intégrer des pratiques écoresponsables dans les 
stratégies logistiques et marketing.



 




La pharmacie en 
ligne est une 

aventure 
prometteuse



pour les entreprises prêtes 
à innover, à s’adapter, et à 
relever les défis de demain.

“



Annexe

1.	Glossaire des termes clés



�

� OTC : Médicaments disponibles sans ordonnance.�
� Click-and-collect : Service permettant de commander en ligne et de 

récupérer les produits en pharmacie.�
� RGPD : Règlement général sur la protection des données en Europe.







2.	Ressources utiles



�

� Rapport sur le marché mondial de la pharmacie en ligne (2023).�
� Étude sur les comportements d’achat de produits de santé en ligne (2022).







3.	Checklist pratique pour lancer une pharmacie en ligne



�

� Choisir une plateforme e-commerce adaptée (PrestaShop, Shopify, etc.).�
� Mettre en place des solutions de paiement sécurisées (PayPal, Stripe, etc.).�
� Intégrer un système de gestion des stocks automatisé.�
� Assurer la conformité réglementaire avec le cadre local.





Pour clôturer ce livre blanc, il est essentiel de souligner 
les contributions et l'expertise unique d'Itekpharma dans 
le domaine de la pharmacie en ligne. Avec des solutions 
innovantes et une profonde connaissance du marché, 
Itekpharma s'est positionnée comme un acteur 
incontournable pour accompagner les pharmaciens dans 
leur transformation numérique.

Expertise 
d’Itekpharma 
dans la 
digitalisation 
des pharmacies

Itekpharma a acquis une expertise solide dans le 
développement de solutions digitales pour les 
pharmacies et professionnels de santé. 


Ses services s'articulent autour de trois axes 
principaux :



•	Création de sites e-commerce spécialisés : Des 
plateformes robustes, optimisées pour les besoins 
spécifiques des pharmacies (par exemple, intégration 
des bases de données produits de parapharmacie et 
médicaments).







•	Solutions sur-mesure avec PrestaShop : Une maîtrise 
approfondie de ce framework permet de créer des sites 
faciles à maintenir et à mettre à jour, répondant aux 
normes les plus strictes du secteur.







•	Intégration technologique avancée : Itekpharma 
propose des modules personnalisés, tels que des 
systèmes de gestion des stocks automatisés, des 
options de click-and-collect, et des outils de paiement 
sécurisés comme PayPal ou Stripe.



ITEKPHARMA votre partenaire pour 
lancer votre E-Pharmacie



Itekpharma se distingue par une approche holistique et innovante, 
offrant des solutions adaptées aux défis modernes :




Études de cas : Réalisations marquantes d’Itekpharma�

•	Accompagnement stratégique : Conseil personnalisé pour aider les pharmacies 
à s'adapter aux réglementations locales et à tirer parti des opportunités du 
marché.







•	Technologies évolutives : Développement de fonctionnalités comme les rendez-
vous en ligne via IZYMEET ou la connexion avec des systèmes tiers comme SIDEp 
pour les pharmacies françaises.







•	Optimisation de la rentabilité : Expertise dans la gestion publicitaire (SEO/SEA) 
pour maximiser le retour sur investissement (ROAS de 7 à 12 sur Google Shopping 
en moyenne).



� IZYFLEX : Un modèle d'agilité Pendant la pandémie, Itekpharma a lancé 
IZYFLEX, une solution permettant de développer un projet e-commerce en 
quelques jours au lieu de plusieurs mois. Cette technologie industrialisée a 
permis à de nombreuses pharmacies de s'adapter rapidement à un contexte 
sanitaire changeant.�

� Intégration d'IZYMEET IZYMEET, une solution de prise de rendez-vous en ligne, 
a été intégrée avec succès dans plusieurs pharmacies, facilitant la gestion des 
consultations pour la vaccination, le dépistage COVID et d'autres services de 
santé.�

� Collaboration avec les groupements de pharmacies, Itekpharma a développé 
des plateformes mutualisées pour les groupements de pharmacies, 
permettant une gestion partagée des stocks, des promotions et des contenus 
santé, tout en optimisant la fidélisation des clients.













•	20 ans d'expérience

Un historique solide dans le développement de solutions digitales pour le 
secteur pharmaceutique.







•	Un acteur de proximité

Une expertise éprouvée dans l'accompagnement des pharmacies, des 
laboratoires vétérinaires, et des professionnels de santé.







•	Une vision avant-gardiste

Itekpharma anticipe les besoins du marché et propose des solutions innovantes 
adaptées aux évolutions rapides du secteur.



Pourquoi choisir Itekpharma ?

Pour les pharmacies et les professionnels de santé 

cherchant à franchir un cap dans leur digitalisation,


 Itekpharma offre une expertise 
complète et des solutions adaptées aux 

défis du marché en ligne.



Contactez-nous dès aujourd’hui 
pour discuter de votre projet !

Site : ITEKPHARMA.com


mail : Contact@itekpharma.com


Tel : 04 28 27 01 15
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